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1. データドリンブンな商品開発手法

データドリンブンとは、勘や経験に頼るのではなく、様々なデータをもとに意思

決定する手法。

データドリブンな商品開発

検索ボリューム、市場の拡大予測、広告費、

競合商品、購買者情報など、商品開発に

データを活用することで、再現性の高い、

勝ち残る商品作りが可能になります。
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1. データドリンブンな商品開発手法

データを用いた商品開発の基本原則は、以下の項目について、インターネット等

の情報をもとに分析を実施します。

検索ボリューム キーワードごとの検索ボリュームを調査

市場拡大の予測 予測に基づく参入余地の分析と検証

競合商品 市場に存在する競合となり得る商品の選定と分析

購買者情報 購買情報に基づく商品コンセプト設計
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2. 市場分析のポイント

市場分析とは、様々な確度から複数のデータを用いて市場を分析し解像度を

高めることです。

多面的な分析

日本以外の市場や市場の成長率など、

多面的な情報を取得する。

情報ソース

インターネット上の情報に加え、必要に応じて

業界関係者等にヒアリングを実施することで

情報精度を高める。
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3. 競合分析のポイント

競合分析とは、あたりをつけた市場にどんな商品が存在し売れているのかを

分析します。

❶データドリブンな商品開発

市場に存在する商品で、売れているものをピックアップします。

❷仕様比較

選定した商品の細かい仕様まで詳細に比較分析します。

❸レビュー比較

選定した商品のレビューを数値化し、比較分析します。
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4. シミュレーション

各費用を含めた販売シミュレーションは、製造原価、広告費、物流費など商品に

まつわるコストを踏まえたシミュレーションを作成します。

逆算

売上目標から何個商品を販売すべきか

告費等を踏まえて試算します。

PDCA

シミュレーションは完全ではないという前提で、

実績にあわせて細かく情報の修正を実施します。
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4.OEMサービスについて

都内に複数ある自社工場を活用し、企画・製造・販売を一気通貫で実現。
スピード感ある商品開発でシームレスな顧客体験を実現。
様々な商品の製造が可能。化粧品・健康食品（プロテイン、サプリメント）が得意。

商品一覧

化粧品・医薬部外品

健康食品・サプリメント

アロマ雑貨

プロテイン関連商品

CBD 関連商品

ペットケア用品

ワックス脱毛用品

ドリンク・飲料

洗濯洗剤・柔軟剤
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